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RESUMEN
Centro Universidad del Atlantico Medio
Titulacién Comunicacion
Asignatura Lenguaje escrito, audiovisual y publicitario
Materia Comunicacion
Caracter Formacién Basica
Curso 19
Semestre 2
Créditos ECTS 6
Lengua de imparticion Castellano
Curso académico 2024-2025

DATOS DEL PROFESORADO

Responsable de Asignatura

Juan Manuel Chavez Rodriguez

Correo Electrénico

juanmanuel.chavez@pdi.atlanticomedio.es

Tutorias

De lunes a viernes bajo cita previa

REQUISITOS PREVIOS

Sin requisitos previos.
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RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

Competencias basicas:

CB1

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area
de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar
a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos
aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.

CB2

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una
forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la
elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de
estudio.

CB3

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su darea de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4
Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

CB5

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Competencias generales:

CG1

Conocer los contextos, culturales, sociales, econdmicos y politicos necesarios que
permitan relacionarse con la sociedad.

CG3

Comprender la evolucion histdrica del mundo moderno con especial hincapié en los
hechos culturales, politicos y econdmicos que lo definen.
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CG4
Capacidad de transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones, tanto a audiencias
expertas como no expertas en el ambito de la comunicacion.

Competencias transversales:
No existen datos.

Competencias especificas:

CEl

Entender los elementos de la comunicacion en los ambitos periodistico, publicitario y
audiovisual a partir de las competencias propias segun cada disciplina.

CE11

Capacidad para reflexionar sobre el panorama del universo comunicativo actual,
considerando los mensajes como fruto de una sociedad determinada, producto de las
condiciones sociopoliticas y culturales de un momento histérico determinado.

Cuando el estudiante supere esta asignatura sera capaz de:

— Capacidad para entender los elementos de la comunicacion en los ambitos
periodistico, publicitario y audiovisual a partir de las competencias propias segun
cada disciplina.

— Capacidad para utilizar con destreza las lenguas espaiola e inglesa de forma oral y
escrita, en general, y su adaptacidon a los usos especificos en los medios de
comunicacion.
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CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

e Lainformacion de actualidad

e Criterios y formas de la noticia

e Ellenguaje audiovisual: codigos y elementos

e La comunicacion publicitaria: principios para la elaboracion de mensajes
publicitarios

Estos contenidos se desarrollaran por medio del siguiente programa:

¢Qué, a quién y como comunicamos?

1. Cantidad
2. Calidad

3. Forma

4. Pertinencia

UNIDAD I. LENGUAJE ESCRITO
Tema 1. Introduccion al lenguaje informativo
1.1 Caracteristicas del lenguaje informativo.
1.2 Manuales de estilo y guias de uso
Tema 2. Géneros periodisticos
2.1. Introduccion
2.2 La noticia
2.3. El reportaje informativo
2.4 La crdnica
2.5 La entrevista
2.6. Infografias informativas
2.7. Géneros de opinidn
Tema 3. Las fuentes de la informacion
Tema 4. Comunicacion institucional
1.1. La nota de prensa
1.2. Convocatoria de prensa
Tema 5. Escritura en la web

UNIDAD II. LENGUAIJE AUDIOVISUAL
Tema 1. Introduccién al lenguaje audiovisual
1.1. Percepcidn Audiovisual

1.2.  Cultura Audiovisual
1.3. Fotografia

1.4. Infografias interactivas
1.5. Podcast
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Tema 2. Creacion y produccion audiovisual
2.1.  Proyecto Audiovisual.
2.2.  Creacion audiovisual. Fases.
2.3.  Produccién Audiovisual: Fases. Productos Audiovisuales
Tema 3. El lenguaje sonoro
3.1. Conceptos generales
3.2.  Elsonido en el contexto audiovisual
3.3. Elementos sonoros
Tema 4. Los géneros y formatos audiovisuales
4.1. Radio
4.2. Cine
4.3. Television
4.4. Internet
4.5. Redes sociales
Tema 5. Narrativa transmedia
5.1. Nuevos formatos
5.2. Videojuegos
5.3. Animacién

UNIDAD lil. LENGUAIJE PUBLICITARIO
Tema 1. Introduccidn a la publicidad
1.1 Definicion de publicidad
1.2 Enfoques de la estrategia publicitaria
1.3 Retorica, el arte de la persuasion
1.4 Legislaciéon
1.5 Etica publicitaria
Tema 2. El mensaje publicitario
2.1 Atencion al consumidor
2.2 Componentes textuales de un anuncio
Tema 3. Caracteristicas del lenguaje publicitario
3.1 Aspectos léxicos y gramaticales
3.3 Aspectos sintacticos
Tema 4. Creacion publicitaria
4.1 Conceptos basicos
4.2 Caracteristicas de cada medio desde el punto de vista de la
planificacion y construccion del mensaje publicitario
Tema 5. Creacidn, lanzamiento y gestion de campaias publicitarias desde las
empresas
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CRONOGRAMA ORIENTATIVO DE LA ASIGNATURA

Introducciodn.
¢Qué, a quién y como comunicamos?
Semana 1l

Unidad 1.
Lenguaje escrito
Semanas 2-7.

Unidad 2.
Lenguaje audiovisual
Semanas 8-12.

Unidad 4.
Lenguaje publicitario
Semanas 13-16.

ACTIVIDADES

e Se realizara un taller-capacitacién sobre el uso de equipos para la realizacion
audiovisual, el cual estara a cargo de un docente experto.

METODOLOGIA

Método expositivo, leccién magistral

Estudio individual

Resolucion de problemas

Metodologia por proyectos

Tutoria presencial (individual y/o grupal)
Heteroevaluacidén, autoevaluacion y coevaluacion
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA
Clase expositiva. 30
Clases expositivas 30
Sesiones de trabajo practico 4
Proyectos y trabajos 4
Tutoria y seguimiento 6
Evaluacion 6
Trabajo auténomo del alumno 90
Estudios de casos 10

"Las actividades formativas tienen un porcentaje de presencialidad del 100% a
excepcion del Trabajo Auténomo del Alumno."

Entre la segunda quincena de febrero y la primera de marzo, en viernes, se hara una
exhaustiva capacitacion y taller sobre el uso de cdmaras, micréfonos y otros equipos para
el desarrollo de contenidos audiovisuales.

En cuanto a proyectos y trabajos del grupo de estudiantes, en la tercera semana de clases
serd presentado el proyecto de TFA; mientras que el TFA se presentard en la semana 17;
finalmente, a mitad del semestre se llevara a cabo un proyecto sobre las multiples
posibilidades del lenguaje escrito y audiovisual.
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EVALUACION
PORCENTAIJE
CRITERIOS DE EVALUACION CALIFICACION
FINAL
Asistencia y participacién activa 10%
Realizacidn de trabajos y practicas 25%
Pruebas de evaluacién tedrico-practicas 65%

Sistemas de evaluacion

El sistema de calificaciones (R.D. 1125/2003, de 5 de septiembre) sera:
0—4,9 Suspenso (SS)

5,0 — 6,9 Aprobado (AP)

7,0 — 8,9 Notable (NT)

9,0 — 10 Sobresaliente (SB)

La mencidn de “matricula de honor” podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido
una calificacion igual o superior a 9,0. Se podrd conceder una matricula por cada 20
alumnos o fraccidn.

Se aplicara el sistema de evaluacién continua, en que se valorara de forma integral los
resultados obtenidos por el estudiante.

Convocatoria ordinaria. El sistema de evaluacidn ordinario comprendera:

1. Prueba de evaluacion tedrico-practica, que supondrd el 65 % de la nota final de la
asignatura. Constard de dos partes: i. Preguntas de tipo test con cuatro respuestas
alternativas (50 % de la nota total de la prueba); ii. Preguntas de desarrollo, con casos
para analizar (50 % de la nota final de la prueba).

2.Realizacion de trabajos practicos, que supondran el 25 % de la nota final de la
asignatura. A lo largo de las semanas de clase, el alumnado deberd realizar dos proyectos
y un TFA: i. Proyecto de TFA sobre un tema de la asignatura, previamente coordinado
con el docente (5 % de la nota total de la evaluacién practica); ii. Trabajo individual
monografico, que incluird una exposicion oral utilizando métodos audiovisuales, sobre
un tema que debe encajar con el marco tematico de la asignatura. Este es el TFA, que se
sostiene en el proyecto antes defendido (15% de la nota total de la evaluacidn practica).
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lii. Un proyecto sobre los desafios de investigacion para generar contenidos en diversos
lenguajes, en formato audiovisual y con presentacién oral (10 % de la nota final de la
evaluacion practica).

3. Asistencia y participacion activa, que supone el 10 % de la nota final de la asignatura.

Es obligatoria la asistencia al 80 % de las horas lectivas de la asignatura. Asimismo, todos
los trabajos entregados por el alumno durante el curso académico deben respetar el
formato para la presentacidn de trabajos vigente en la Universidad.

Convocatoria extraordinaria y siguientes

Si se ha suspendido alguna de las partes de la asignatura (participacion y asistencia,
evaluacion o pruebas) se podra volver a presentar en la convocatoria extraordinaria,
manteniendo la nota de la parte superada en convocatoria ordinaria.

La prueba tedrica-practica mantendrad la estructura de la prueba en convocatoria
ordinaria, si bien la evaluacidn serd distinta por sus preguntas y opciones (65 % de la
nota total). Los proyectos y TFA versaran sobre un tema distinto al trabajado
previamente. Deberd consensuarse con el docente e incluir una exposicién oral
utilizando métodos audiovisuales. (25 % de la nota total). Todos los trabajos entregados
por el alumno durante el curso académico deben respetar el formato para la
presentacién de trabajos vigente en la Universidad.

Criterios de Calificacion

Se aplicara el sistema de evaluacion continua, donde se valorara de forma integral los
resultados obtenidos por el estudiante, mediante los criterios de evaluacion indicados,
siempre que, el alumno haya asistido, como minimo, al 80% de las clases.

En el caso de que los alumnos asistan a clase en un porcentaje inferior al 80%, el alumno
no podrd presentarse a la convocatoria ordinaria.

Si el alumno no se presenta al examen en convocatoria oficial, figurard como “No
Presentado” en actas.

Si el alumno no aprueba el examen de la asignatura, en actas aparecera el porcentaje
correspondiente a la calificacion obtenida en la prueba.

Los alumnos podran examinarse en convocatoria extraordinaria atendiendo al mismo
sistema de evaluacidn de la convocatoria ordinaria.
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El criterio de calificacion general consiste en que cada tarea se valora con una calificacion
de 0 a 10. Para obtener la nota media final se deben haber superado cada uno de los
apartados de la evaluacion con una nota minima igual o superior a 5 puntos.

Si el alumno no supera el trabajo final de la asignatura en convocatoria ordinaria debera
realizar otro trabajo completamente nuevo para la convocatoria extraordinaria. No
podra ser una modificacion o mejora del trabajo no superado. Este trabajo serd
designado por el docente. Si el alumno no tiene en cuenta lo indicado con anterioridad
en este pdrrafo el trabajo presentado se considerara no apto, no superandose la
asignatura.

Los trabajos realizados por los alumnos se pasaran por el software del Turnitin para
detectar plagio. El porcentaje de coincidencia debe ser inferior al 20%.

BIBLIOGRAFIA
Basica
e BALLO, J.; OLIVA, M. (2024). La imagen incesante. Anatomia de los formatos
audiovisuales. Barcelona: Anagrama
e FERNANDEZ DIEZ, F.; MARTINEZ ABADIA, J. (2020). Manual bdsico de
lenguaje y narrativa audiovisual. Barcelona: Paidos
e GARCIA LOPEZ, J. (2017). Publicidad. Teoria y prdctica. Madrid: Centro de
Estudios Financieros.
e PARRAT, S; PANIAGUA, P; ABEJON, P. (2017). Manual prdctico de redaccion
periodistica. Géneros informativos, interpretativos y de opinion. Madrid:
Sintesis.

Complementaria

e AA.VV.(2021). Principios bdsicos de la produccion audiovisual. Barcelona:
Omm Press.

e BASSAT, L. (2013). El libro rojo de la publicidad. Barcelona: Debolsillo.

e MARTINEZ ALBERTOS, J.L. (2012) Curso general de redaccién periodistica.
Madrid: Paraninfo.

e MARTIN, I. (2015). Andlisis narrativo del guion del videojuego. Madrid:
Sintesis.

e LARA, T,; PINEIRO, A. (2012). Apuntes para la formacién. Produccién
Audiovisual. Madrid: Aire Comunicacién.

e ROBLES AVILA, S; GOMEZ TORREGO, L. (2014). Transgresiones idiomdticas en
el lenguaje de la publicidad. Madrid: Catedra.

e ROMERO, M.V. (COORD) (2005). Lenguaje publicitario. Madrid: Ariel.

e YATES, D. (2016). De la publicidad al disefio de la comunicaciéon. Madrid:
Promopress.
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e WOLFE, T. (2012). El nuevo periodismo. Barcelona, Anagrama.

Recursos web
e Fundacién del Espafiol Urgente. https: //www.fundeu.es
e Recursos de fotografia, sonido y video del INTEF. Ministerio de Educacion y
ciencia de Espafa. https://intef.es/recursos-educativos/banco-de-imagenes-
y-sonidos/
e Media: Televisidn, Radio, Publicidad y Cine. Ministerio de Educacion de Espafia.
e http://recursostic.educacion.es/comunicacion/media/web/accesibilidad.php?c

=&inc=cine&blk=indice
e Autocontrol. Organismo independiente de autorregulacién de la industria

publicitaria en Espana.
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